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GUÍA PARA EL DESARROLLO DE PRODUCTOS 
TURÍSTICOS EN LAS RUTAS CONMEMORATIVAS: 
MÉXICO 2010, BICENTENARIO INDEPENDENCI A, 
CENTENARIO REVOLUCIÓN  
SECTUR 
2008,  199 p. 

CLASIF: LIB972 G85 2008  
 

 

2010 es el año en que los mexicanos celebraremos el 
Bicentenario del inicio del movim iento de Independencia 
Nacional y el Centenario de la Revolución Mexicana, por este 
motivo, la SECTUR elaboró, como parte de las acciones para 
celebrar estos centenarios, esta guía como herramienta para 
la planeación de viajes en destinos relacionados. 
 
Contiene información relativa a cien destinos ubicados a lo 
largo de 8 rutas a las que se les ha nombrado por un jefe 
militar del mov imiento  independentista o revolucionario; se 
diseñó considerando lo que se puede recorrer durante un 
período vacacional con una duración de una semana a diez 
días. 
 

 

 

COMPENDIO ESTADÍSTICO DEL TURISMO EN 
MÉXICO  
SECTUR 
2008 , 2 tomos. 

CLASIF: LIB317 B38 E88 2008  
 

 

En este documento se ponen a disposición los flujos de 
información de:  
 

¶ Actividad hotelera . 

¶ Transportación aérea y terrestre. 

¶ Turismo internacional receptivo y egresivo. 

¶ Indicadores macroeconómicos. 

¶ Financiamiento . 

¶ Visitantes a museos, zonas arqueológicas y 
balnearios. 
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GUÍA DE TURISMO PARA TODOS  
SECTUR 
2003, 227 p. 

CLASIF: REF388.041 G85 2003  
 

 

En las páginas de esta guía se han desarrollado 8 apartados 
que abarcan la recreación, el descanso y la aventura en cada 
uno de los estados y que han sido clasificados en las 
siguientes categorías: Sitios turísticos, cultura y tradición, 
rutas turísticas, hospedaje,  restaurantes,  atención al turista, 
tour  operadores y módulo de información turística.  
 

 

 

ANÁLISIS DEL TURISMO 2  
SECTUR 
2007, 71 p. 

CLASIF: REV338.4791 s  A53  2007  
 
 
El material cuenta con: 
 

¶ Opinión de los turistas de cruceros en Zihuatanejo, 
temporada 2004-2005. 

¶ Modelo de series de tiempo para el pronóstico del 
volumen de turistas hospedados en Morelia, 
Michoacán. 

¶ Contribución de la actividad turística en el combate 
contra la pobreza en el estado de Oaxaca. 

 
 

ANÁLISIS DEL TURISMO 3  
SECTUR 
2008, 88 p.  

CLASIF: REV338.4791 s  A53  2008  
 
 
El materi al cuenta  con:  
 

¶ La nueva base 2003 de la Cuenta Satélite de Turismo 
de México (CSTM). 

¶ Medición del turismo: comparación del enfoque de la 
CST de las Naciones Unidas con el enfoque del 
Consejo Mundial de Viajes y Turismo (WTTC). 

¶ Etapas formativas de las redes turísticas: un análisis 
conceptual. 

¶ Turismo justo: en busca de un modelo de turismo 
incluyente, superior y equilibrado que garantice que 
lo que pueda llegar a ser sustentable sea ante todo 
justo. 
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EL TURISMO EN MÉXICO 2008, CIFRAS 
PRELIMINARES  
SECTUR 
2008, 19 p 

CLASIF: REV338.4791s I58 2008  
 
 
Publicación anual editada por la Dirección General de 
Información y Análisis de la Secretaría de Turismo, que 
integra y difunde información estadís tica relevante de la 
actividad turística.  
 
Contiene los siguientes artículos:  

 

¶ Resultados del Turismo Mundial en 2008 . 

¶ Turismo Internacional en México. 

¶ Visitantes Internacionales en México. 

¶ Visitantes Internacionales de México al Exterior . 

¶ Turismo Doméstico. 

¶ Actividad Aérea. 

¶ Variables Económicas. 
 

 

 

COMPORTAMIENTO, AVANCES Y PERSPECTIVAS 
DEL TURISMO EN MÉXICO  
SECTUR, FCE 
2006, 199 p. 

CLASIF: LIB338.4791S C65 2006   
 
 
 
En este documento se recopila, en forma sencilla, pero 
sustantiva, la evolución que ha tenido el sector en el periodo 
2000 -2004 , enfocándose principalmente en la descripción y 
el análisis  de la situación prevaleciente al inicio de la 
anterior Administración.  
 
Para la Secretaría de Turismo (SECTUR), la elaboración de 
este libro representa la oportunidad de expresarle a la 
sociedad las transformaciones que ha experimentado el 
turismo y permite aprovechar los recursos, el conocimiento y 
la experiencia de la SECTUR y de las entidades sectorizadas 
como FONATUR y el CPTM, a través de programas y  
proyectos concebidos para mejorar los proyectos que ofrecen 
en apoyo a los diferentes sectores de la actividad turística.
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ESTUDIOS E INVESTIGACIONES DEL CENTRO DE ESTUDIOS SUPERIORES EN 
TURISMO 2007  
CESTUR, SECTUR 
CD ROM 

CLASIF: CD338. 4791 M37 C45 2006  
 
 
El Centro de Estudios Superiores en Turismo (CESTUR),  realiza investigaciones que abordan 
distintos temas del Sector Turístico, con la finalidad de impulsar, difundir y promover la 
investigación y el desarrollo del turismo en México. 
 
El CD contiene: 
 

ESTUDIOS E INVEST I GACIONES  
 

¶ Diagnóstico del Estado de la Investigación Turística en México y Generación de un 
Programa de Investigación Integral para el Sector Turismo. 

¶ Perfil y Grado de Satisfacción de los Turistas. Reporte anual .2007 

¶ Encuesta Urbana del Turismo Doméstico en Hogares. Mayo 2007 ï Abril 2008 . 

¶ Manual de Gestión para la Nominación del Área de Protección de Flora y Fauna ñLaguna 
de Términosò Patrimonio Natural de la Humanidad . 

 

SEGMENTOS ESTRATÉGICOS  
 

¶ Análisis Estratégico de las Líneas Aéreas de Bajo Costo en México. (ABC). Actualización 
2007. 

¶ Propuesta para el Desarrollo y Comercialización del Productos Turísticos en el Marco del 
Programa ñTurismo para Todosò. 

¶ Elementos para Evaluar el Impacto Económico, Social y Ambiental del Turismo de 
Naturaleza en México. 
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ANÁLISIS DEL MERCADO HISPANO EN ESTADOS 
UNIDOS  
CPTM 
2008, 93 p. 

CLASIF: LIB338.4791 M37 A53h 2008  
 

 
 
Este documento tiene por objeto revisar y analizar diversas 
fuentes de información existentes para determinar la 
situación actual del mercado hispano, en cuanto a las 
características y hábitos de viaje.  
 
Está dividido en las siguientes secciones: 
 

¶ Los mercados hispanos : se presentan estadísticas 
y características  sobre el tamaño y perfil de este 
mercado. 

 

¶ Turismo hispano : se analizan los hábitos y 
oportunidades de mercado para el turismo hispano 
de acuerdo a sus diferentes propósitos de viaje, 
incluido un apartado especial para el turismo 
fronterizo.  

 

¶ Comunicación enfocada a los segmentos 
hispanos : se realiza un análisis de la comunicación 
enfocada al mercado hispano, además un apartado en 
el cual se analizan los hábitos de reservaciones y 
búsqueda de información turística por Internet que 
este mercado realiza. 

 
Por último  se presentan las conclusiones y recomendaciones 
para la promoción turística de los productos turísticos 
mexicanos en estos mercados. 
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ANÁLISIS DE MERCADO INTERNACIONAL DEL 
TURISMO DE CULTURA  
CPTM 
2007, 71 p 

CLASIF: LIB338.4791 M37 A53i 2008  
 
 
 
Este documento tiene por objeto  revisar y analizar la 
situación actual del segmento de Turismo de Cultura, en 
cuanto a su demanda internacional, así como estar en 
posibilidad es de proponer estrategias para aumentar la 
afluencia turística hacia nuestro país. 
 
Está dividido en las siguientes secciones: 
 

¶ Perfil del turista cultura l : se presentan 
estadísticas y características sobre el perfil del turista 
que visita a México motivado por cultura.  

 

¶ Resultados Recientes : se calcula el tamaño de los 
mercados del turismo cultural, y posteriormente se 
analizan los resultados recientes en México en cuanto 
a recepción de turismo internacional , distinguiendo 
además a los productos de ñCiudades Patrimonio de 
la Humanidadò, y ñTurismo Arqueol·gicoò.  

 

¶ Competencia cultural : se presenta un monitoreo 
de la competencia cultural de México para diferentes 
mercados internacionales, compuesto por llegadas de 
turistas  y las acciones que cada competidor se 
encuentra desarrollando en materia de promoción 
cultural.  

 
Por último se presentan las conclusiones y recomendaciones 
para la promoción turística de los productos culturales de 
cada mercado internacional. 
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INDUSTRIA DEL TURISMO DE REUNIONES EN 
MÉXICO  
OPESA 
2009, 128 p. 

CLASIF: REF659.2 R48 2008  
 
 
 
Esta obra nos sirve como herramienta fundamental, ya que 
las empresas suelen tener poco tiempo para organizar 
eventos, y aquí encontrarán a los mejores proveedores del 
sector, así como la información precisa e indispensable para 
la logística.  
 

 

 

 

 

INDUSTRIA DEL TURISMO DE NEGOCIOS EN 
MÉXICO  
OPESA 
2008, 111 p. 

CLASIF: REF394.2  I53 2007  
 
 
El Directorio aporta soluciones a todas las necesidades del 
turismo de negocios. 
 
Ofrece un panorama global del sector, concretándose en una 
herramienta indispensable para los departamentos de 
mercadotecnia, recursos humanos y alta dirección.  
 
Contiene información de centros de convenciones, ferias y 
exposiciones, operadores de transporte, así como todos los 
prestadores de servicios relacionados al turismo en México 
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SISTEMA DE CALIDAD TURÍSTICA ESPAÑOLA  
MINISTERIO DE INDUSTRIA TURISMO Y COMERCIO  
2006, 79 p. 

CLASIF: LIB338.4791 I58 S58  
 
 
La finalidad de este documento, es llevar acabo un primer 
análisis del punto en el que se encuentra el sector turístico 
español y de los principales factores del entorno que van a 
determinar las tendencias futuras.  
 
No se trata de un documento exhaustivo que pretenda 
fundamentar cuant itativa mente las aseveraciones que en él 
se contienen, sino, simplemente una primera reflexión que 
base y estimule un debate que pueda articular las estrategias 
que sigan distinguiendo a España como un destino líder en el 
ámbito turístico; en definitiva, c omo una potencia turística 
de rango mundial. 
 

 

 
 
MANUAL DE ESTADÍSTICA DESCRIPTIVA 
APLICADA AL SECTOR TURÍSTICO  
FERNÁNDEZ AGUADO, CARMEN 
1999, 167 p. 

CLASIF: LIB317.2 F47  
 
 
 
El libro está dividido en doce capítulos y cada lección consta 
de una parte teórica muy breve, en la que se definen con 
precisión los conceptos estadísticos, así como una serie de 
ejemplos; después, una parte práctica, la cual tiene por 
objeto ayudar al alumno a familiarizarse con los temas 
expuestos, que en su mayoría hacen referencia a aspectos del 
turismo nacional español. 
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APUNTES PARA LA INVESTIGACIÓN TURÍSTICA  
CASTILLO NECHAR, MARCELINO 
2006, 188 p. 

CLASIF: LIB338.4791 M32 2006  
 
 
 
Este material sirve como guía para los procesos de 
enseñanza-aprendizaje en el tema turístico, como un medio 
que ayude a los alumnos en la formulación de proyectos de 
investigación, así como para desarrollar y alimentar su 
capacidad de pensamiento, critica reflexiva, propositiva y 
resolutiva de los problemas de su entorno. 
  
 

 

 

 

 

TURISMO RURAL Y DESARROLLO SUSTENTABLE  
ZIZUMBO VILLAREAL, LILIA  
2008, 696 p.  

CLASIF: LIB338.4791 R87 Z59 2008  
 
 
 
En esta publicación se recopilan algunos de los trabajos de 
investigación presentados en la ñSexta Edición del  
CITURDES (Congreso Internacional de Turismo Rural y 
Desarrollo Sustentable)ò, la cual fue organizada y realizada 
por la Facultad de Turismo y el Centro de Investigación en 
Ciencias Agrícolas de la Universidad Autónoma del Estado 
de México.  
 
Este texto tiene como denominador común, el abordaje del 
turismo rural en el marco del desarrollo sustentable, 
mientras algunos artículos fortalecen las ideas de 
globalización y desarrollo, otros ofrecen alternativas  de 
solución a la problemática que presenta el turismo rural.  
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TÉCNICAS DE INVESTIGACIÓN APLICADAS AL 
SECTOR TURÍSTICO  
IGLESIAS I MILLÁN, JOSEP A.  
2006,  283 p. 

CLASIF: LIB001.42 I35  
 
 
En este texto se presentan conceptos introductorios para las 
técnicas de investigación y la estadística, básicamente 
metodológicos, que pretenden establecer un lenguaje común 
que se desarrollará en toda la obra, y busca hacer reflexionar 
al lector sobre los aspectos básicos que se deben considerar 
en cualquier investigación. 
 
 

 

 

TEORÍA Y PRAXIS  
UNIVERSIDAD DE QUINTANA ROO  
2007, 185 p. 

CLASIF: REV338.4791 T46 2007  
 
 
 
Publicación semestral con los siguientes artículos: 
 

¶ Breve recuento de la modernización de la política 
turística mexicana. 

¶  El papel del docente de educación superior en la 
sociedad globalizada. 

¶ El impacto de las políticas de planeación regional en 
el desarrollo del Caribe Mexicano. 

¶ Política turística par a el desarrollo sostenible del 
Turismo Cultural . 

¶ El empleo en el sector hotelero de Cozumel y su 
impacto en la comunidad. 

¶ Análisis del  riesgo crediticio bancario en la economía 
Cubana. 

¶ La imagen del destino y el comportamiento de 
compra del turista . 
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PERFITUR 20 07  
PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA EL ESTADO DE 
MICHOACÁN  
TELLO CONTRERAS, JUAN MANUEL 
2007, 290 p. 

CLASIF: LIB972 M52 P47 2007 
 

 

En este informe se presentan las principales características 
de los movimientos turísticos en Michoacán durante el año 
2007, obtenidas a través del Perfil del turista que visita el 
estado, realizadas durante los periodos vacacionales y 
eventos de relevancia turística en el estado, entre los cuales 
encontramos: 
 
 

¶ Temporada de la mariposa monarca. 

¶ Puente del 5 de Febrero. 

¶ Periodo vacacional de Semana Santa. 

¶ Periodo vacacional de verano. 

¶ Noche de muertos. 

¶ Periodo vacacional de fin de año. 
 
De igual manera, se presenta el monitoreo mensual realizado 
en los 6 puntos turísticos más importantes del estado, 
aplicado a los turistas mayores de 18 años que visitaron 
Michoacán durante los meses de: 
 

¶ Febrero 

¶ Mayo 

¶ Junio  

¶ Septiembre 

¶ Octubre 

¶ Noviembre 
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ANIMACIÓN EN EL ÁMBITO TURÍSTICO  
PUERTAS, XAVIER 
254 p. 

CLASIF: LIB306.4812 P8 4  
 
 
Esta obra va dirigida a estudiantes y a profesionales del 
sector turístico que deseen ampliar sus conocimientos sobre 
el  ámbito de la animación turística. 
 
Tiene como objetivo ñnormalizarò la profesi·n dando a 
conocer aspectos que sirven de punto de referencia para 
unificar y definir los criterios básicos de la misma.  
 
Estructurada en tres partes: las dos primeras están dedicadas 
a describir el marco teórico e histórico, y a la confección de 
programas y proyectos, mientras que la tercera se ocupa de 
definir la dinámica de grupos en el contexto del animador 
turístico.  
 

 

 

 

 

 

ORGANIZACIÓN Y CONTROL DE EMPRESAS EN 
HOSTELERÍA Y TURISMO  
DORADO, JOSÉ  ANTONIO  
2004 , 254 p. 

CLASIF: REV338.4791 D67  
 
 
El libro está dirigido a  los alumnos de esta disciplina, donde 
podrán encontrar  las pautas habituales de la gestión 
empresarial en áreas tales como: la planificación  y la 
organización empresarial, la alta dirección, el control 
presupuestario y los análisis económicos-financieros. 
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ESTRUCTURA DEL MERCADO TURÍSTICO  
MONTANER MONTEJANO, JORDI  
2006, 397 p. 

CLASIF: LIB 338.4791  M65  2006  
 

 
Este libro tiene diez objetivos que, a modo de decálogo, 
sintetizan la finalidad por la que ha sido escrito y son: 
brevedad, esquemático, conceptual, ágil, reiterativo, 
introductorio, pedagógico y didáctico, aclaratorio, 
pluridisciplinario e incompleto.  
 
Va dirigida  a quienes inician su aprendizaje  en turismo , y 
desean hacer de ésta actividad su profesión. 
 
 
 
 
INFORMACIÓN TURÍST ICA EN DESTINO  
PLANELLS COSTA, MARGARITA 
2004, 237 p. 

CLASIF: LIB 338.4791 P53 2004  
 
 
El  crecimiento del turismo y la demanda de servicios de 
información turística local, comunitaria y nacional han 
incrementado el número de centros de información turístic a, 
los cuales tienen como principal objetivo gestionar todos los 
servicios relacionados con atención, orientación y 
asesoramiento de los visitantes en función de los recursos y 
productos turísticos de su demarcación territorial.  
 
El contenido de este libro ofrece un estudio del concepto y 
funciones de las oficinas de turismo, su relación con 
instituciones y empresas del sector, su organización general, 
así como técnicas de gestión de la documentación, atención 
al público y promoción.  
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MARKETING Y TURISMO: INTRODUCCIÓN AL 
MARKETING DE EMPRESAS Y DESTINOS 
TURÍSTICOS  
ALTÉS MACHÍN, CARMEN 
2001, 298 

CLASIF: LIB338.4791 M67 A58 2001  
 
 
Se pone a disposición de los estudiantes de turismo  y áreas a 
fines, un manual eminentemente práctico de marketing 
aplicado a empresas y destinos turísticos, un texto que 
permite al lector conocer experiencias en donde se ha 
aplicado el mercadeo. 
 



 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

Centro de Documentación Turística (CEDOC)  

 

Los títulos publicados en este boletín se pueden consultar en el CEDOC 

proporcionando la ñCLASIFò que aparece  a un lado del t²tulo. 

La información del acervo bibliográfico del  CEDOC puede consultarse en: 

http://www.sectur.gob.mx , en la sección de servicios. 

Correo electrónico: cedoc@sectur.gob.mx 

 

SECTUR  
Presidente Masaryk No. 172  P. B. 

(Entrada sobre Hegel) 
Col. Chapultepec Morales, 

México D.F. 11587 
Tel: 52(55) 3002 6300 exts. 1199 y 1927 

Horario : Lunes a Viernes, 
de 9:00 a 16:00 horas 

 

 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

¿Sabías que la SECTUR cuenta también con el CEDOC VIRTU@L? 
Si quieres conocerlo, consulta: 

 
cedocvirtual.sectur.gob.mx  

 
 

�)�i�F�L�O�����U�i�S�L�G�R�����H�V�S�H�F�L�D�O�L�]�D�G�R�«�����'�L�J�L�W�D�O 
�³�&�R�Q�R�F�L�P�L�H�Q�W�R���S�D�U�D���H�O���V�H�F�W�R�U���W�X�U�t�V�W�L�F�R���H�Q���X�Q���F�O�L�F�´ 

 


