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| 1 PUBLICACIONESDE ECTUR

GUIA PARA EL DESARROLLO DE PRODUCTOS
TURISTICOS EN LAS RUTAS CONMEMORATIVAS:
MEXICO 2010, BICENTENARIO INDEPENDENCI A,
CENTENARIO REVOLUCION

SECTUR

2008, 199 p.

CLASIF: LIB972 G85 2008

2010 es el afio en que los mexicanos celebraremos el
Bicentenario del inicio del movim iento de Independencia
Nacional y el Centenario de la Revolucion Mexicana, por este
motivo, la SECTUR elabord, como parte de las acciones para
celebrar estos centenarios esta guia como herramienta para
la planeacidn de viajes en destinos relacionados.

Contiene informacion relativa a cien destinos ubicados a lo

largo de 8 rutas a las que se les ha nomarado por un jefe

militar del mov imiento independentista o revolucionario; se

disefi6 considerando lo que se puede recorrer durante un
periodo vacacional con una duracion de una semana a diez
dias.

COMPENDIO ESTADISTICO DEL TURISMO EN
MEXICO
SECTUR
2008, 2 tomos.
CLASIF: LIB317 B38 E88 2008

En este documento se pon@& a disposicion los flujos de
informacion de:

Actividad hotelera.

Transportacion aérea y terrestre.

Turismo internacional receptivo y egresivo.
Indicadores macroeconémicos.

Financiamiento .

Visitantes a museos, zonas arqueolégicas vy
balnearios.
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GUIA DE TURISMO PARA TODOS
SECTUR
2003, 227 p.
CLASIF: REF388.041 G85 2003

ORI IO = 00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000
para todes

En las paginas de esta guia se han desarrollado 8 aptados
gue abarcan la recreacion, el descansoy la aventura en cada
uno de los estados y que han sido clasificados en las
siguientes categorias: Sitios turisticos, cultura y tradicion,
rutas turisticas, hospedaje, restaurantes, atencion al turista,
tour operadores y modulo de informacion turistica.

ANALISIS DEL TURISMO 2
SECTUR
2007, 71 p.
CLASIF: REV338.4791 s A53 2007

sl R M, ccccccccccccccccccccccccccctcccccsccccccccccccsccsssscsssscscssssses
El material cuenta con:

9 Opinién de los turistas de cruceros en Zihuatanejo,
temporada 2004 -2005.

1 Modelo de series de tiempo para el prondstico del
volumen de turistas hospedados en Morelia,
Michoacan.

1 Contribucion de la actividad turistica en el combate
contra la pobreza en el estado de Oaxaca.

ANALISIS DEL TURISMO 3
SECTUR
2008, 88 p.

CLASIF: REV338.4791 s A53 2008

Usispe. - 00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

j TURISMO

El material cuenta con:

1 La nueva base 2003 de la Cuenta Satélite de Turismo
de México (CSTM).

1 Medicion del turismo: comparacién del enfoque de la
CST de las Naciones Unidas con el enfoque del
Consejo Mundial de Viajes y Turismo (WTTC).

1 Etapas formativas de las redes turisticas: un analisis
conceptual.

9 Turismo justo: en busca de un modelo de turismo
incluyente, superior y equilibrado que garantice que
lo que pueda llegar a ser sustentable sea ante todo

justo.
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EL TURISMO EN MEXICO 2008, CIFRAS
PRELIMINARES
SECTUR
2008, 19 p
CLASIF: REV338.4791s 158 2008

Publicacién anual editada por la Direccibn General de
Informacion y Andlisis de la Secretaria de Turismo, que
integra y difunde informacion estadistica relevante de la
actividad turistica.

Contiene los siguientes articulos:

Resultados del Turismo Mundial en 2008 .
Turismo Internacional en México.

Visitantes Internacionales en México.

Visitantes I nternacionales de México al Exterior .
Turismo Domeéstico.

Actividad Aérea.

Variables Econdmicas.

Turismo 3
en México 2008 “
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COMPORTAMIENTO, AVANCES Y PERSPECTIVAS
DEL TURISMO EN MEXICO

SECTUR, FCE
2006, 199 p.
CLASIF: LIB338.4791S C65 2006
COMPORTAMIENTO, . .
AVANCES Y PERSPECTIVAS En este documento se recopila, en forma sencilla, pero
DEL TURISMO EN MEXICO sustantiva, la evolucion que ha tenido el sector en el periodo

2000-2004, enfocandose principalmente en la descripcion y
el andlisis de la situacién prevaleciente al inicio de la
anterior Administracion.

Para la Secretaria de Turismo (SECTUR), la elaboracion de
este libro representa la oportunidad de expresarle a la
sociedad las transformaciones que ha experimentado el
turismo y permite aprovechar los recursos, el conocimiento y
la experiencia de la SECTUR y de las entidades sectorizadas
como FONATUR y el CPTM, a través de programas y
proyectos concebidos para mejorar los proyectos que ofrecen
en apoyo a los diferentes sectores de la actividad turistica
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ESTUDIOS E INVESTIGACIONES DEL CENTRO DE ESTUDIOS SUPERIORES EN
TURISMO 2007
CESTUR, SECTUR
CD ROM
CLASIF: CD338. 4791 M37 C45 2006

El Centro de Estudios Superiores en Turismo (CESTUR), realiza investigaciones que abordan
distintos temas del Sector Turistico, con la finalidad de impulsar, difundir y promover la
investigacion y el desarrollo del turismo en México.

El CD contiene;
ESTUDIOS E INVEST |GACIONES

Diagnostico del Estado de la Investigacion Turistica en México y Generacion de un
Programa de Investigacion Integral para el Sector Turismo.

Perfil y Grado de Satisfaccion delos Turistas. Reporte anual .2007

Encuesta Urbana del Turismo Doméstico en Hogares.Mayo 2007 i Abril 2008 .

Manual de Gestién para la Nominacién del Area de Proteccion de Flora y FaunailLaguna
de Términoso Patrimonio Natural de la Humanidad .

= =4 =4 =

SEGMENTOS ESTRATEGICOS

1 Andlisis Estratégico de las Lineas Aéreasde Bajo Costo en México. (ABC). Actualizacion
2007.

1 Propuesta para el Desarrollo y Comercializacion del Productos Turisticos en el Marco del
Programa AiTurismo para Todoso.

1 Elementos para Evaluar el Impacto Econdémico, Social y Ambiental del Turismo de
Naturaleza en México.
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ANALISIS DEL MERCADO HISPANO EN ESTADOS
UNIDOS
CPTM
2008, 93 p.
CLASIF: LIB338.4791 M37 A53h 2008

Este documento tiene por objeto revisar y analizar diversas
fuentes de informacién existentes para determinar la
situacion actual del mercado hispano, en cuanto a las
caracteristicas y habitos de viaje

Esta dividido en las siguientes secciones:

1 Los mercados hispanos : se presentan estadisticas
y caracteristicas sobre el tamafio y perfil de este
mercado.

' Turismo hispano : se analizan los héabitos vy
oportunidades de mercado para el turismo hispano
de acuerdo a sus diferentes propésitos de viaje,
incluido un apartado especial para el turismo
fronterizo.

1 Comunicacion enfocada a los segmentos
hispanos : se realiza un andlisis de la comunicacdn
enfocada al mercado hispano, ademas un apartado en
el cual se analizan los habitos de reservaciones y
basqueda de informacion turistica por Internet que
este mercado realiza.

Por dltimo se presentan las conclusiones y recomendaciones
para la promocion turistica de los productos turisticos
mexicanos en estos mercados.
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ANALISIS DE MERCADO INTERNACIONAL DEL
TURISMO DE CULTURA
CPTM
2007, 71 p
CLASIF: LIB338.4791 M37 A53i 2008

Este doaumento tiene por objeto revisar y analizar la
situacion actual del segmento de Turismo de Cultura, en
cuanto a su demanda internacional, asi como estar en
posibilidad es de proponer estrategias para aumentar la
afluencia turistica hacia nuestro pais.

Esta dividido en las siguientes secciones:

1 Perfil del turista cultura [: se presentan
estadisticas y caracteristicas sobre el perfil del turista
gue visita a México motivado por cultura.

9 Resultados Recientes : se calcula el tamafo de los
mercados del turismo cultural, y posteriormente se
analizan los resultados recientes en México en cuanto
a recepcion de turismo internacional, distinguiendo
ademédsal os product os atdnwniold€i udad
laHumani dado, yqgtéoli gmooa.

1 Competencia cultural : se presenta un monitoreo
de la competencia cultural de México para diferentes
mercados internacionales, compuesto por llegadas de
turistas y las acciones que cada competidor se
encuentra desarrollando en materia de promocién
cultural.

Por ultimo se presentan las conclusiones y recomendaciones
para la promocion turistica de los productos culturales de
cada mercado internacional.
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INDUSTRIA DEL TURISMO DE REUNIONES EN

Toon i R MEXICO
.unsmo e eunlone§ OPESA
2009, 128 p.

CLASIF: REF659.2 R48 2008

Esta obra nos sirve como herramienta fundamental, ya que
las empresas suelen tener poco tiempo para orgnizar
eventos, y aqui encontraran a los mejores proveedores del
sector, asi como la informacién precisa e indispensalle para
la logistica.

INDUSTRIA DEL TURISMO DE NEGOCIOS EN

MEXICO
OPESA
' Ttixrlsmo de 2008’ 111 p.
Negocios CLASIF: REF394.2 153 2007

El Directorio aporta soluciones a todas las neceidades del
turismo de negocios.

Ofrece un panorama global del sector, concretandose B una
herramienta indispensable para los departamentos de
mercadotecnia, recursos humanos yalta direccion.

Contiene informacién de centros de convenciones, ferias y
exposiciones, operadores de transporte asi como todos los
prestadores de servicios relaionados al turismo en México

o
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SISTEMA DE CALIDAD TURISTICA ESPARNOLA
MINISTERIO DE INDUSTRIA TURISMO Y COMERCIO
20086, 79 p.

CLASIF: LIB338.4791 I58 S58

La finalidad de este documento, es llevar acabo un primer
andlisis del punto en el que se encuentra el sector turistico
espafol y de los principales factores dé entorno que van a
determinar las tendencias futuras.

No se trata de un documento exhaustivo que pretenda
fundamentar cuantitativamente las aseveraciones que enlé
se contienen, sing simplemente una primera reflexion que
base y estimule un debate que pueda articular las estrategias
gue sigan distinguiendo a Espafia como un destino lider en el
ambito turistico; en definitiva, ¢ omo una potencia turistica
de rango mundial.

MANUAL DE ESTADISTICA DESCRIPTIVA
APLICADA AL SECTOR TURISTICO
FERNANDEZ AGUADO, CARMEN
1999, 167 p.
CLASIF: LIB317.2 F47

El libro esta dividido en doce capitulos y cada lec@dn consta
de una parte tedrica muy breve, en la que se definen con
precision los conceptos estadisticos, asi como una serie de
ejemplos; después una parte practica, la cual tiene por
objeto ayudar al alumno a familiarizarse con los temas
expuestas, que en su mayoria hacen referenciaa aspectos del
turismo nacional espafiol.
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APUNTES PARA LA INVESTIGACION TURISTICA
CASTILLO NECHAR, MARCELINO
2006, 188 p.

CLASIF: LIB338.4791 M32 2006

Este material sirve como guia para los procesos de
enseflanzaaprendizaje en el tema turistico, como un medio

gue ayude a losalumnos en la formulacion de proyectos de
investigacion, asi como para desarrollar y alimentar su

capacidad de pensamiento, critica reflexiva, propositiva y
resolutiva de los problemas de su entorna

TURISMO RURAL Y DESARROLLO SUSTENTABLE
ZIZUMBO VILLAREAL, LILIA
2008, 696 p.

CLASIF: LIB338.4791 R87 Z59 2008

En esta publicacién se recopilan algunos de los trabajos de
investigacion presentados en la fiSexta Edicion del

CITURDES (Congreso Internacional de Turismo Rural y

Desarrollo Sustentable)g, la cual fue organizada y realizada
por la Facultad de Turismo y el Centro de Investigacion en
Ciencias Agricolas de la Universidad Autbnoma del Estado
de México.

Este texto tiene como denominador comun, el abordaje del
turismo rural en el marco del desarrollo sustentable,
mientras algunos articulos fortalecen las ideas de
globalizacién y desarrollo, otros ofrecen alternativas de
solucion a la problematica que presenta el turismo rural.

o
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TECNICAS DE INVESTIGACION APLICADAS AL
SECTOR TURISTICO
IGLESIAS | MILLAN, JOSEP A.
2006, 283 p.
CLASIF: LIB001.42 135

En este texto se presentan conceptosintroductorios para las
técnicas de investigacion y la estadistica, béasicamente
metodoldgicos, que pretenden establecer un lenguaje comun
gue se desarrollara en toda la obra, y busca hacer reflexionar
al lector sobre los aspectos basicos que se deben cordgrar
en cualquier investigacion.

TEORIA Y PRAXIS
UNIVERSIDAD DE QUINTANA ROO
2007, 185 p.
CLASIF: REV338.4791 T46 2007

Publicacion semestral con los siguientes articulos:

1 Breve recuento de la modernizacion de la politica
turistica mexicana.

1 El papel del docente de educacion superior en la
sociedad globalizada.

1 El impacto de las politicas de planeaciénregional en
el desarrollo del Caribe Mexicano.

9 Politica turistica para el desarrollo sostenible del
Turismo Cultural .

1 El empleo en el sector hoteleo de Cozumel y su
impacto en la comunidad.

1 Andlisis del riesgo crediticio bancario en la economia
Cubana.

1 La imagen del destino y el comportamiento de
compra del turista.
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PERFITUR 20 07
PERFIL DEL TURISTA QUE VISITA EL ESTADO DE
MICHOACAN
TELLO CONTRERAS, JUAN MANUEL
2007, 290 p.

CLASIF: LIB972 M52 P47 2007

En este informe se presentan las principales caracteristicas
de los movimientos turisticos en Michoacan durante el afio
2007, obtenidas a través del Perfil del turista que visita el
estado, realizadas durante los periodos vacacionales y
eventos de relevancia turistica en el estado, entre los cuales
encontramos:

PERFITUR 2007 [

PERFIL DELTURISTA QUE VISITA
EL ESTADO DE MICHOACAN

Temporada de la mariposa monarca
Puente del 5 de Febrero

Periodo vacacional de Semana Santa
Periodo vacacional de veranao

Noche de muertos.

Periodo vacacional de fin de afio.

i o T (e AT R g Fniey

TECNOLOGCO
DE MONTERREY ,

E N N

De igual manera, se presenta el monitoreo mensual realizado
en los 6 puntos turisticos mas importantes del estado,
aplicado a los turistas mayores de 18 afios que visitaron
Michoacan durante los meses de:

Febrero
Mayo

Junio
Septiembre
Octubre
Noviembre

=4 =4 -8 -8 -8 -9
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ANIMACION EN EL AMBITO TURISTICO
PUERTAS, XAVIER

| / 254 p

8‘ ' A'd CLASIF: LIB306.4812 P8 4

o LUl e
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= a Esta obra va dirigida a estudiantes y a profesionales del

S 2 " ) i~

S ANMACON o1 Gmbito do 12 animaion tristca,

S EN EL AMBITO '

S TURISTICO Tiene como objetivo dAnormalizar

conocer aspectos que sirven de punto dereferencia para
unificar y definir los criterios basicos de la misma.

Estructurada en tres partes: las dos primeras estan dedicadas
a describir el marco tedrico e histérico, y a la confeccion de
programas y proyectos, mientras que la tercera se ocupa de
definir la dinamica de grupos en el contexto del animador
turistico.

ORGANIZACION Y CONTROL DE EMPRESAS EN

T

Lo ‘ ! HOSTELERIA Y TURISMO
' DORADO, JOSE ANTONIO
, g, | 2004, 254 p.
KR " i CLASIF: REV338.4791 D67
1 }"| - ||| eesecccccsccccccccccccsccccccsccccccscccccscccccoscccccssccccossccne
| 0RGANIZACION1 | n o
Y CONTROL DE EMPRESAS | El libro estéa dirigido a los alumnos de esta disciplina, donde

mHOSTElERIAYTURMO! podran gncontrar las pautas habituales _d_e Ia gestiéon

. oF empresarial en éareas tales como la planificacion y la
' organizacion empresarial, la alta direccién, el control
presupuestario y los andlisis econdmicosfinancieros.
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ESTRUCTURA DEL MERCADO TURISTICO
MONTANER MONTEJANO, JORDI
2006, 397 p.
CLASIF: LIB 338.4791 M65 2006

Este libro tiene diez objetivos que, a modo de decélogo,
sintetizan la finalidad por la que ha sido escrito y son:
brevedad, esquematico, conceptual, agil, reiterativo,

introductorio, pedagégico y didactico, aclaratorio,

pluridisciplinario e incompleto.

Va dirigida a quienes inician su aprendizaje en turismo, y
desean hacer de éta actividad su profesion.

INFORMACION TURIST  ICA EN DESTINO
PLANELLS COSTA, MARGARITA
2004, 237 p.
CLASIF: LIB 338.4791 P53 2004

El crecimiento del turismo y la demanda de servicios de

FEE, T informacion turistica local, comunitaria y nacional han
6 "'f-;{ incrementado el nimero de centros de informacion turistic a,
> B los cuales tienen como principal objetivo gestionar todos los
gt_ L i servicios relacionados con atencién, orientacion vy
& s asesoramiento de los visitantes en funcién de los recursos y
o A roductos turisticos de su demarcacion territorial.

_. _ INFORMACION P

o . . .

o ﬁ TURISTICA El contenido de este libro ofrece un estudio del concepto y
o *° ENDESTINO

funciones de las oficinas de turismo, su relaciébn con
instituciones y empresas del sector, su organizacion general,
asi como técnicas de gestion de la documentacion, atencion
al publico y promocién.
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MARKETING Y TURISMO: INTRODUCCION AL
MARKETING DE EMPRESAS Y DESTINOS
TURISTICOS
ALTES MACHIN, CARMEN
2001, 298

CLASIF: LIB338.4791 M67 A58 2001

Se pone a disposicion de los estudiantesie turismo y areas a
fines, un manual eminentemente practico de marketing
aplicado a empresas y destinos turisticos, un texto que
permite al lector conocer experiencias en donde se ha
aplicado el mercadeo.
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